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PROCESSO LICITATORIO N°. 47/2019
TOMADA DE PREGOS N°. 01/2019
TIPO: MELHOR TECNICA E PRECO

RECEBIMENTO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PREGOS
E REALIZAGAO DA REUNIAO LICITATORIA

DIA: 03 de junho de 2019

HORA: 09h00min

LOCAL: Sala da Escola do Legislativo Municipal de Ipatinga

A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA, através da Comissdo Permanente
de Licitacdo, designada pela Portaria n°. 282/2018, com sede na Praga Trés
Poderes, s/n° - Centro, cidade de Ipatinga, fara realizar esta licitagdo que sera regida
pela Lei Federal n°. 8.666/1993 e suas alteracdes posteriores, e pelas normas que
regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial a Lei n°. 4.680/1965; o
Decreto Federal n°. 57.690/1966, parcialmente modificado pelo Decreto Federal n°.
4.563/2002; o Cdédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, instituido pelo |
Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a
mencionada Lei n°. 4.680/65; o Cddigo de Auto-Regulamentacédo Publicitaria, de
1978; as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, edicdo de marco de 2004, sob
orientagdo do Conselho Executivo das Normas-Padrdao (CENP); Resolugéo 947 de
1° abril de 2019 e demais dispositivos aplicaveis. Rege-se, também, este certame
pela Lei n°. 12.232, de 29 de abril de 2010.

1- OBJETO

A presente TOMADA DE PRECOS DO TIPO TECNICA E PRECO tem por objetivo
a contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de
projetos de divulgagdo de agdes, programas, servicos e campanhas do Poder
Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil, para Prestacido de Servicos de Comunicacédo por
Agéncia de Propaganda, Anunciante e Veiculos de Comunicacao e suas Reciprocas
relacdes vigentes, observado o carater institucional, educativo, informativo e de
orientagcdo social. Tais projetos compreenderdao o estudo, concepgdo, pesquisa,
produgdo, execugao, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e
campanhas de interesse do Poder Legislativo Municipal.

1.1. A prestagdo dos servicos de Comunicagdo, Propaganda e Marketing
compreende campanhas de Langamento e Sustentacdo de Comunicagao
Institucional, Educativas, Comunitarias conforme especificagdo a seguir, observando
o Anexo |, integrante deste Edital.

A) Prestacdo de Servigos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade,
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como campanhas publicitarias;
C) Criagédo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios e

e/ou internacional;
D) Realizacdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacao que;
possam difundir as campanhas educativas, servicos prestados

impressas diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors,
minidoors, empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas,
panfletos, folders e outros.

F) Assessoria ao “CONTRATANTE” na area de promogao e divulgacéo de interesse
da instituicao;

G) Formulacdo do Plano de Comunicagéo;

H) Execucdo do Plano de Comunicagao apresentado conforme anuéncia da
Assessoria de Comunicagao Social,

I) Intermediacdo na veiculagdo de pecgas publicitdrias em todos os meios de
comunicacao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criacao de identidade Visual e Slogan.

Para tanto, sera levada em consideragao a analise situacional em relacdo a populacao
que se quer atingir, mediante Ordens de Servicos (OS) expedidas pelo
“CONTRATANTE” ao tempo e consoante as suas necessidades.

2- DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1 - Poderao participar da presente TOMADA DE PRECOS empresas legalmente
constituidas, com capacidade técnica, idoneidade econdmico-financeira e
regularidade juridico-fiscal, que satisfagam as condigbes fixadas neste Edital e em
Seus anexos.

2.2 - A participagdo na licitagdo implica na aceitagdo integral e irretratavel dos
termos deste Edital, bem como na observancia dos regulamentos, normas e
disposigdes legais pertinentes.

2.3 - Nao sera aceita a participacdo de empresas:
a) Declaradas inidoneas, em atraso, ou inadimplentes com a Unido, o Estado
€ 0 Municipio;

b) Que esteja sob faléncia, concurso de credores, em dissolugdo ou em
liquidacao;

2.4 - Qualquer declaragdo somente podera ser feita neste procedimento licitatério
pelo titular da empresa ou seu representante legal.
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2.5 — O credenciamento sera efetuado da seguinte forma:

Identidade ou outro documento equivalente;

2.5.2 — Em se tratando de representante legal, devera apresentar origiljakou---
copia autenticada do Estatuto, Contrato Social ou Registro Comerciak“dar
empresa representada, munido de procuragao ou instrumento particular com com
firma reconhecida que o credencie a participar deste procedimento licitatorio,
devendo ainda, identificar-se exibindo original ou copia autenticada da
Carteira de ldentidade ou outro documento equivalente.

2.6. Do cadastramento:

2.6.1 — As empresas interessadas em participar da Tomada de Pregos n°
01/2019, cujo objeto € a contratagdo de Servigos de Publicidade, com
abertura prevista para 03 de junho de 2019, deverao se cadastrar através do
site desta Camara, www.camaraipatinga.mg.gov.br, acessando o link
Cadastro de Fornecedores, até 03 (trés) dias antes da data prevista para a
entrega das propostas, conforme artigo 22, §2°, da Lei 8.666/93.

2.7. Da Resolugao n° 947 de 1° abril de 2019

2.7.1 Os licitantes autorizardo o uso de imagem e audio, provenientes da
transmissao de todos os atos desta licitacdo, ndo cabendo com isso qualquer
contraprestacao pecuniaria, conforme previsto no item 9.13 deste Edital.

3 - DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

3.1 - As empresas interessadas em participar desta TOMADA DE PRECOS deverao
apresentar 03 (trés) envelopes - A, B e C -, sendo: o envelope “A”, Proposta Técnica
(constituido de 03 (trés) involucros); o envelope “B”, Proposta Comercial; e se
classificada, o envelope “C”, Habilitacao.

3.1.1 - Os envelopes A e B deverdo ser apresentados no momento da
abertura da licitagdo, na Sala Anexa ao Plenario da Céamara Municipal de
Ipatinga, situada na Praga dos Trés Poderes, S/N° - Centro, Ipatinga, Minas
Gerais, as 09h00m, do dia 03 de junho de 2019, prazo este preclusivo do
direito de participacao; o envelope C devera ser apresentado a Comissao de
Licitacdo em data a ser determinada posteriormente pela Comissao.

4 - DA PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE “A”

4.1 - A proposta técnica compde-se de: (a) um plano de Comunicagdo Publicitaria,
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Comissao de Licitacdo, ndo podendo apresentar marca, sinal, etiqugt
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, correspondendo:
nao identificada do plano de comunicagao publicitaria;

correspondendo a via identificada do plano de comunicagao publicitaria, contendo
em sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

NOME DO LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

ABERTURA DIA: 03 de junho de 2019

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “A” — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

4.2.3 - um involucro com identificacdo da licitante para apresentacdo do
conjunto de informagdes referentes ao proponente, lacrado e opaco, contendo
em sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

NOME DO LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

ABERTURA DIA: 03 de junho de 2019

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “A” — PROPOSTA TECNICA - INFORMACOES SOBRE O
PROPONENTE

4.3 - Do conteudo dos dois primeiros invélucros (as vias identificada e nao
identificado do plano de comunicacao publicitaria):

4.3.1 - O plano de comunicagéo publicitaria de que trata o inciso Il do art. 6° da
Lei 12.232/2010, sera composto dos seguintes quesitos:

4.3.1.1. Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 03 (trés) laudas, no
qual deve ser apresentado um diagnostico das necessidades de comunicagado da
Camara Municipal de Ipatinga, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagao
e os desafios de comunicagado a serem enfrentados. Utilizar papel A4 branco 75g/m2,
com impressao apenas em um dos lados, numeracéo sequencial de paginas a direita no
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com recuo de 2 cm na primeira linha, espacamento de caracteres simples, ali
justificado, entrelinha simples, espagamento de 3 cm nas margens direita,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

simples, espa(;amento de 3 cm nas margens direita, esquerda superior e mfenora partlr
da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

4.3.1.3. Ideia criativa, sob a forma de exemplos de peg¢as de comunicagao (no total
de cinco pegcas — jornal impresso, revista, outdoor, post facebook ou
instagram, storyboard VT para televisao), que corresponderéao a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagao publicitaria pedida no briefing. A analise das pecgas resultara na
seguinte pontuacéo: 0 (zero) a 40 (quarenta) pontos. Cada peca valera 08 (oito)
pontos.

4.3.1.4. Estratégia de midia e ndao midia, na qual o proponente explicitara e
justificara as acgdes necessarias para atingir os objetivos de comunicagdo por ela
sugerida, levando em consideragao a verba disponivel indicada no Briefing. Esta
estratégia podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos, planilhas ou
quadro de resumo, identificando as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insergdes e custos nominais de produc¢ao e de veiculagao:
0 (zero) a 10 (dez) pontos.

OBS: | - A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, em
conformidade com o § 2° do art. 9° da Lei 12.232;

II - Todos os documentos deverdo estar em papel tamanho A4, branco
alcalino, 75 g/m? numerados sequencialmente no rodapé da pagina a direita; e os
textos formatados em fonte Times New Roman, corpo 12, entrelinha simples,
espagamento de caracteres simples;

lll - As paginas da via nao identificada do plano de comunicacéo publicitaria
nao poderao apresentar marca, sinal, timbre ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante. As paginas deverao estar soltas, sem grampo, clips, espiral ou
outra forma de encadernacdo. Conforme o inciso XlIlI do Artigo 6° da Lei 12.232 de
29 de abril de 2010: “sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao
identificada do plano de comunicacido publicitaria, de marca, sinal ou palavra que
possibilite a identificacdo do seu proponente”.

4.4 - Do conteudo do terceiro invélucro (destinado ao conjunto de informacoes
sobre o proponente):
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4.4.1 - Certificado de que se encontra inscrita no CENP - Conselho Exe
das Normas Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhg
como fiscalizadora e certificadora das condi¢cbes técnicas de agén
propaganda, conforme o § 1° do Artigo 4° da Lei 12.232 de 29 de A
2010;
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ou equipe de prof|SS|ona|s nas relagdes com os veiculos de comunlcagao 't""ls
como emissoras de televiséo, jornais e radios;

4.4 .4 - Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da empresa, bem
como apresentagdo das equipes de atendimento, criagdo e producdo que vao
atender a Camara Municipal de Ipatinga;

4.4.5 - Relacao dos atuais clientes, comprovada mediante declaragdes em papel
timbrado dos mesmos. As declaragdes devem indicar o més e 0 ano em que teve
inicio o atendimento e conter informacgdes sobre a qualidade e o prazo consumido
na execucao dos servigos;

4.4.6 - Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura
e organizagao da matriz e, se for o caso, das filiais.

5 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

5.1 - DA PROPOSTA TECNICA
5.1.1 - O julgamento da Proposta Técnica estara a cargo da Subcomissao
Técnica, constituida de conformidade com os § 1° a 9° do art. 10 da Lei 12.232 de

29 de abril de 2010.

5.1.2 - Para a selecao das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas,
avaliando-as através dos fatores relacionados abaixo:

| - Pela avaliagdo qualitativa da apresentacdo do Plano de Comunicacao serao
atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 70 (setenta) pontos, considerando-se:

A) Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 03 (trés) laudas, no qual
deve ser apresentado um diagnostico das necessidades de comunicagdo da Cémara
Municipal de Ipatinga, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com
impressao apenas em um dos lados, numeragdo sequencial de paginas a direita no
rodapé, formatacdo do texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples
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justificado, entrelinha simples, espagamento de 3 cm nas margens direita,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

B) Estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, com no
(trés) laudas, na qual deverado ser indicadas e defendidas as linhas gerais da
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagéo desejada
Camara Municipal de Ipatinga. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressag’a
em um dos lados, numeragao sequencial de paginas a direita no rodapé, for
texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo ¢
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado, \en
simples, espagamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferiorap
da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

C) Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas de comunicagao (no total de cinco
pecas — jornal impresso, revista, outdoor, post facebook ou instagram, storyboard
VT para televisao), que corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios
e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria pedida no briefing.
A anadlise das pecas resultara na seguinte pontuacéo: 0 (zero) a 40 (quarenta) pontos.
Cada peca valera 08 (oito) pontos.

D) Estratégia de midia e ndo midia, na qual o proponente explicitara e justificara as
acdes necessarias para atingir os objetivos de comunicagdo por ela sugerida,
levando em consideragdo a verba disponivel indicada no Briefing. Esta estratégia
podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos, planilhas ou quadro de
resumo, identificando as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insergdes e custos nominais de produc¢ao e de veiculagao:
0 (zero) a 10 (dez) pontos.

Conforme o inciso Xl do Artigo 6° da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, “sera vedada a
aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria,
de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu proponente”.

Il - Pela avaliacdo do conteudo da Capacidade de Atendimento, serdo atribuidas notas
de intervalo de 0 (zero) a 30 (trinta) pontos, observando-se a distribuicdo a seguir:

A) Adequacgao do curriculo dos profissionais colocados a disposicao da Camara
Municipal de Ipatinga: 0 (zero) a 8 (oito) pontos. A pontuagao variara de acordo com a
formacédo académica e experiéncia profissional de cada membro da equipe que ficara a
disposicdo da Camara.

B) Atestados de experiéncia em numero minimo de 3 (trés), fornecidos por pessoas
juridicas de direito publico ou privado contendo informagdes quanto ao desempenho da
empresa € ou equipe de profissionais nas relagdbes com os veiculos de comunicacgao:
televisdo, jornal e radio: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;

As empresas que atenderem o que é pedido receberdo automaticamente nota maxima,
ou seja, 5 (cinco) pontos. As que nao apresentarem receberao 0 (zero).
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C) Relagao dos atuais clientes, comprovada mediante declara¢des em papel ti
dos mesmos. Apresentar no minimo 3 (trés) declaragdes. As declaragbes

As empresas que atenderem o que é pedido receberdo automaticamente nota
ou seja, 5 (cinco) pontos. As que nao apresentarem receberao 0 (zero).

WRETH g
D) Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da eStpltura_ e ":;’r:“x
organizagdo da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos. || ... S
Os pontos seréo distribuidos de acordo com a trajetéria de mercado da empresg:li -ita-n—te-\ﬂg??/

porte e segmentos dos clientes atendidos, estrutura fisica e de equipamentos:
atendimento a Camara Municipal de Ipatinga.

E) Exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa
e/ou equipe de profissionais (portfélio) - 05 (cinco) pecgas: 0 (zero) a 7 (sete) pontos.

5.1.3. Da classificagdo das Proponentes Licitantes:

| — Deverao ser consideradas classificadas as participantes que apresentarem todos os
documentos solicitados no item 4 (quatro) e cujas Propostas Técnicas obtiverem
cumulativamente:

a) Resultado igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total dos pontos previstos
em cada um dos 9 (nove) fatores referidos no sub-item “5.1”.

b) Resultado igual ou superior a 70% (sessenta por cento) no somatério das notas
atribuidas pela Comissao aos fatores referidos no sub-item “5.17;

c) A pontuagao atribuida a um quesito sera reavaliada sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito, com fim de estabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, conforme
dispde o inciso VII, artigo 6°, da Lei 12.232 de 29/04/2010.

d) Sera desclassificada a licitante que descumprir o item 4, deste instrumento
convocatorio, conforme dispde o inciso XIV, artigo 6° da Lei 12.232 de 29/04/2010.

6 - DA PROPOSTA COMERCIAL - ENVELOPE “B”

6.1 - A Proposta Comercial das empresas classificadas tecnicamente sera apresentada
em uma unica via, digitada, sem emendas, rasuras e entrelinhas devidamente assinada,
em envelope lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
NOME DO LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019
ABERTURA DIA: 03 de junho de 2019
HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “B” — PROPOSTA COMERCIAL

6.2 - Este envelope devera conter:
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servicos subcontratados;

6.2.1.2 - O desconto, que sera concedido a CONTRATANTE incider
sobre os custos internos de produgdo da empresa, apurados em relaca
tabela em vigéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda gdo/Est
de Minas Gerais; lil o /
6.2.1.3 - Tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propagsanda
Estado de Minas Gerais em original ou copia legivel autenticada;

6.2.1.4 - Declaracdo de aceitabilidade das condicbes de pagamento
impostas pela Camara Municipal de Ipatinga;

6.2.1.5 - O prazo de validade da proposta ndo podera ser inferior a 90
(noventa) dias da data de abertura dos respectivos envelopes.

7 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA COMERCIAL

7.1 - Apos o julgamento das propostas técnicas, serdo abertos os envelopes contendo as
propostas de preco das licitantes que obtiverem a pontuacdo minima, sendo estas
rubricadas pelas licitantes presentes e pelos membros da Comissdo de Licitacéo,
passando-se entdo aos atos procedimentais do julgamento do preco.

7.1.1 - Nao sera admitida proposta que apresente precos globais ou unitarios
simbdlicos, irrisorios ou de valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e
salarios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos.

7.1.2 - A avaliagdo das Propostas de Precos das empresas classificadas
tecnicamente devera ser feita mediante a atribuigdo de um maximo de 100 (cem)
pontos, obedecido ao seguinte:

a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto
incidente sobre os custos internos de produgao da empresa, apurados em relacao
aos previstos na tabela em vigor, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais, deferindo-se pontos proporcionais as restantes,
conforme férmula a seguir:

P=100xD
M
Onde: P = Pontos da Empresa.
D = Desconto Proposto.
M = Maior Desconto Proposto.
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pontuagao aferida mediante a aplicagao da formula segumte

(pontuacao técnica x 70%) + (pontuagao de pregos x 30%), obsery
art. 46, § 2°, | e ll, da Lei 8.666/93, onde:

- Pontuacgao Técnica obtida conforme o item “5” deste Edital.
- Pontuacgao de Preco obtida conforme o item “7” deste Edital.

persistindo o empate, a decisdo se dara por sorteio, em ato publico para " a0~
convocados todos os concorrentes.

8 - DA HABILITAGAO — ENVELOPE “C”

8.1. A Habilitacdo das empresas classificadas sera apresentada, em envelope lacrado e
opaco, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
NOME DO LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019
ENVELOPE “C” — HABILITAGAO
ABERTURA DIA: 03 de junho de 2019
HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “C” — HABILITAGAO

8.1.1. Este envelope devera conter os sequintes documentos:

8.1.1.1 - Documentacéo relativa a Habilitacdo Juridica, que consistira em:

a) registro comercial, no caso de firma individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e a ultima
alteragdo contratual, devidamente registrado, em se tratando de
associacido ou sociedade, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio e, no caso de sociedade por acdes, também o documento de
eleicdo de seus administradores;

c) inscricdo de ato constitutivo no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

d) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e de ato de registro ou
autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim o exigir;

8.1.1.2 - Documentacéo relativa a Regularidade Fiscal, que consistira em:
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Servico (FGTS);

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
d) Prova de regularidade com a Fazenda Federal;

e) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual,

f) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal;

8.1.1.2.1 - A verificagcdo da regularidade fiscal dos dgg
emitidos pela internet sera realizada nos sites das
competentes;

a) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagcéo
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha
mais de 03 (trés) meses da data da apresentagéo da proposta.

Na analise da situacdo financeira da empresa, deverdo ser considerados os
seguintes quocientes e formulas:

A - Liquidez corrente (LC) maior que 1,0 (um)
B - Liquidez geral (LG) maior que 1,0 (um)
C - Endividamento (E) menor que 0,85 (oitenta e cinco centésimos)

FORMULAS:

LC =AC/PC
LG = (AC+RLP) / PC+ELP
E = (PC+ELP) / AT

ONDE:

AC = Ativo circulante

PC = Passivo circulante

AT = Ativo Total

ELP = Exigivel a longo prazo
RLP = Realizavel a longo prazo

b) Certiddo Negativa de faléncia ou Concordata OU Certiddo Judicial Civel
Negativa, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, com data nao
superior a 90 (noventa) dias da data de entrega e protocolo dos envelopes.

c) Capital minimo ou patriménio liquido correspondente a 4% (quatro por cento) do
valor estimado da contratacao.

Documentos Complementares:

a) Declaragao de que a empresa nao emprega menor de dezoito anos em trabalho
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Edital e documentos pertinentes (Modelo — Anexo Il);

c) Declaragcdo de idoneidade e inexisténcia de fatos impedimentos
contratar com a Administracdo Publica, inexisténcia de fato impeditivo
habilitagdo e de ndo possuir entre os proprietarios nenhum titular de manggio.ri ;=

eletivo (Modelo — Anexo V). (7 ";f};ﬁ
d) Declaragao de cumprimento a habilitacdo (Modelo — Anexo V). £ i oo ’)
e) Apresentar certificado de que se encontra inscrita no CENP - Conselho E3 WO A

das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconheci'f':"
fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda,
conforme o § 1° do Artigo 4° da Lei 12.232 de 29 de Abril de 2010.

8.4 - Informacdes Complementares:

a) Sob pena de inabilitacdo, os documentos exigidos para habilitagdo deverdo ser
apresentados no original, coépia autenticada ou cépia nao autenticada
acompanhada dos respectivos originais, para autenticagdo pela Comisséo
Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Ipatinga ou por publicacdo em
orgao da imprensa oficial, ndo se aceitando documentos em forma de “FAX” e nem
a apresentacao de protocolo em substituicdo a documento solicitado.

b) Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitagao
deverao estar: em nome do licitante, com numero do CNPJ e endereco respectivos;
em nome da sede (matriz), se o licitante for a sede (matriz); em nome da filial, se o
licitante for a filial, salvo aqueles documentos que, pela propria natureza,
comprovadamente forem emitidos somente em nome da sede (matriz).

c) A apresentacao da proposta por parte do licitante significa o pleno conhecimento
e sua integral concordancia com as clausulas deste edital.

8.5 — Da Condicéo de Participagao:

8.5.1 — As empresas interessadas em participar da Tomada de Pregos n° 01/2019, cujo
objeto € a contratagdo de Servigos de Publicidade, com abertura prevista para 03 de
junho de 2019, deverdo se cadastrar atravées do site desta Camara,
www.camaraipatinga.mg.gov.br, acessando o link Cadastro de Fornecedores, até 03
(trés) dias antes da data prevista para a entrega das propostas, conforme artigo 22,
§2°, da Lei 8.666/93.

8.5.2. Em face da Resolucdo 947 de 01 de abril de 2019, em que determina a
transmissao ao vivo de todas as licitagcdes na rede mundial de computadores, fica
autorizado o uso de imagem e audio dos licitantes durante a transmissédo de todos
os atos desta licitacdo, nao cabendo com isso qualquer contraprestacao pecuniaria.

9 - DO PROCESSAMENTO
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Permanente de Licitagdo, designada pela Portaria n°. 282/2018.

9.2 - As 09h00min do dia 03 de junho de 2019, na sala da Escola do Led
Camara Municipal de Ipatinga, na Praga Trés Poderes, s/n° - Centro, Ipatin
Gerais, a comissao reunir—se a em sessao pl’Jinca para abertura e exame dos '

presentes;

9.3 - Serado abertos na sessdo publica, pela Comissédo de Licitagéo, 2 (dois)ik
do envelope “A”:

a) o que contém a via n&o identificada do Plano de Comunicagéo;
b) o que contém a Capacidade de Atendimento, examinados e rubricados pela Comlssao
e participantes;

9.4 - Os dois elementos da Proposta Técnica, descritos nas alineas “a” e “b”, do item 9.3,
serdo encaminhados a subcomissao técnica para analise e julgamento, conforme incisos
[, IV, Ve Vido § 4° - art. 11 da Lei 12.232 de 29/04/2010:

a) anadlise individualizada e julgamento da via ndo identificada do plano de
comunicacgao publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

b) elaboragdo de ata de julgamento da via ndo identificada do plano de
comunicacao publicitaria e encaminhamento a Comissao Permanente de Licitacao,
juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagbes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

c) analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes a capacidade de
atendimento, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas neste instrumento convocatorio;

d) elaboragado de ata de julgamento dos quesitos mencionados na alinea “c” deste
item e encaminhamento a Comissao Permanente de Licitagdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que
as fundamentaram em cada caso;

9.5 - Realizagdo de sessao publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagéo
publicitaria;

b) comparagdo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de
comunicacao publicitaria, para identificagao de sua autoria;

c) elaboragcdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

e) publicagcéo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagéo dos
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devolvidos aos proponentes desclassificados os envelopes devidamente
contendo a PROPOSTA COMERCIAL — ENVELOPE “B”;

9.7 - Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada pelos mgtyibi
Comissdo Permanente de Licitagéo reunido destinada a abertura dos ENVELQRES “B” =
PROPOSTA COMERCIAL, com indicagdo da data, local e hora, ou, no\gaso_ dd:
inexisténcia de propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos, podétd-e
Comissédo, se assim o desejar, prosseguir a sessdo com abertura dos envelopes “‘B” —

Proposta Comercial;

9.8 - Abertos os envelopes “B” — PROPOSTA COMERCIAL, todos os documentos neles
contidos serdo rubricados pela comissdo e por representantes das empresas
participantes e colocados a disposicdo dos presentes para exame e eventuais
impugnacgdes, ap0s 0 que sera encerrada a reunido para que a comissdo especial
proceda a avaliagao das propostas, oportunidade em que determinara local, horario e dia
para publicagao do resultado;

9.9 - Inexistindo recursos ou decidindo os interpostos, sera designada, pelos membros
da Comissdo Permanente de Licitacdo a reunido destinada ao RECEBIMENTO E
ABERTURA DOS ENVELOPES “C” — HABILITACAO, dos licitantes classificados, com
indicacdo da data, local e horario, ou, no caso da inexisténcia ou desisténcia de
recursos, podera a comissdo, a seu critério, prosseguir a sessdo da publicagdo do
resultado do julgamento, procedendo, na mesma sessao, o recebimento e a abertura dos
envelopes “C” - HABILITACAO;

9.10 - A Comissdao Permanente de Licitagdo lavrara atas circunstanciadas da abertura

dos envelopes das “Propostas Técnicas”, “Propostas de Precos”, da “Habilitacido” e dos
seus respectivos julgamentos;

9.11 - Reconhecida a habilitacdo da(s) licitante(s), sera homologado e adjudicado o
objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei 12.232 de 29/04/2010;

9.12 - O ato de homologacgao sera publicado nos termos da Lei 8.666/93.

9.13- Em face da Resolucdo 947 de 01 de abril de 2019, em que determina a
transmissao ao vivo de todas as licitagcdes na rede mundial de computadores, fica
autorizado o uso de imagem e audio dos licitantes durante a transmissédo de todos
os atos desta licitacdo, ndao cabendo com isso qualquer contraprestacao pecuniaria.
10 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

10.1 - Das decisbes da Comissdo Permanente de Licitagdo, relacionadas a este
processo, caberdo recursos, cujos prazos, processamento e procedimentos sao os
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previstos no art.109 da lei n°. 8.666/93.

11 - DAS DISPOSIGOES CONTRATUAIS

11.3 - O objeto desta licitagdo deve ser executado diretamente pela CONTRATADA, nao
podendo ser subempreitado, cedido ou sublocado, excetuando aquilo que n&o se inclua
em sua especializagdo, o que dependera de prévia anuéncia da Assessoria de
Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga, por escrito, sem prejuizo da
responsabilidade da CONTRATADA pelo 6nus e perfeicao técnica do mesmo.

11.3.1 - A CONTRATADA podera intermediar os servigos objeto do Contrato, nos
casos em que seja exigida a participagdo de fornecedores/prestadores na
confeccdo de clichés ou fotolitos, confeccdo de placas, impressao de pecas
graficas, pesquisas, assessorias especificas, veiculagdo de publicidade e demais
servicos fora da atividade fim das agéncias de propaganda.

11.4 - DO REGIME DE EXECUGAO CONTRATUAL

11.4.1 - A CONTRATADA cedera a Camara Municipal de Ipatinga, total e
definitivamente, todos os direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os
estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato
que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo
apos vigéncia do Contrato.

11.4.2 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE poderao fornecer ao CONTRATADO bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da execugao do
objeto do Contrato.

11.4.21 - O fornecimento de bens ou servigos especializados na
conformidade do previsto no item 11.4.2 exigira sempre a apresentagao
pelo CONTRATADO ao CONTRATANTE de 3 (trés) orcamentos obtidos
entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

11.4.2.2 — No caso do subitem 11.4.2.1, o CONTRATADO procedera a
coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo
abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagcdo do
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do Contrato,
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envolvam a cessdo de direitos autorais de uso de imagem e de SoOffy,
deverdo ser apresentados a Assessoria de Comunicagdo Social da
Municipal de Ipatinga necessariamente antes da veiculagdo e/publi

servigos para aprovagao.

11.4.4 — Compete a CONTRATADA responder pela corregdao e qualidade dos
servigos, ainda que executados por terceiros, observando as normas éticas e
técnicas aplicaveis, reparando, corrigindo, removendo, reconstruindo ou
substituindo as suas expensas, no total ou em parte, esses servigcos, quando se
verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da ma execucdo ou de
materiais inadequados empregados. A Assessoria de Comunicagdo Social da
Camara Municipal de lpatinga rejeitara, no todo ou em parte, o servico ou
fornecimento executado em desacordo com o Contrato.

11.4.5 — O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de
servicos, custos ou avaliacdo de resultados deverao ser previamente submetidos
a aprovagao da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de
Ipatinga.

11.4.6 — A CONTRATADA assumira inteira responsabilidade por danos ou desvios
causados ao patriménio da Camara Municipal de Ipatinga ou de terceiros, por
acao ou omissao de sua equipe.

11.4.7 — A CONTRATADA s6 podera divulgar as informagbes acerca da prestagao
dos servigos objeto desta licitagdo, que envolva o nome da Camara Municipal de
Ipatinga, se houver expressa autorizagao desta.

11.4.8 — O pessoal a ser empregado na prestagao dos servigos objeto desta
licitacdo n&o tera qualquer vinculo empregaticio com a Camara Municipal de
Ipatinga, sendo de responsabilidade da CONTRATADA os encargos
trabalhistas e previdenciarios, fiscais e comerciais decorrentes da execugéo
do contrato, bem como o cumprimento das convencgdes coletivas da categoria
e de todos os dispositivos legais pertinentes.

11.4.9 — A CONTRATADA devera credenciar preposto para representa-la junto a
Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga, com a
incumbéncia de resolver todos os assuntos relativos a execug¢ao do Contrato.

11.4.9.1 — O preposto devera comparecer a sede da Camara Municipal de
Ipatinga, de imediato, sempre que requisitado.
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substituto.

11.4.10 — A CONTRATADA submeter-se-a as condi¢des fixadas pela A
de Comunicagéo Social da Camara Municipal de Ipatinga q

fornecedores de servigos especializados e veiculos, serao divulgadas no S|te
www.camaraipatinga.mg.gov.br, garantido o livre acesso as informagbes por
quaisquer interessados.

11.5. DA GESTAO/FISCALIZACAO

11.51 — A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA promovera fiscalizagdo da
execucao dos servigos, por meio de sua Assessoria de Comunicagado Social, em
todas as suas fases, tendo como gestor o Gerente de Comunicagéao Social, como
fiscal a servidora Elisdngela de Souza Santiago e como suplente o servidor
Alexandre Paulino de Castro, obrigando-se a CONTRATADA a facilitar o trabalho
do encarregado da fiscalizagédo, prestando-lhe informagdes ou esclarecimentos
necessarios e ainda atendendo as suas solicitagdes e determinagdes.

11.5.1.1 - A fiscalizacdo compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugao dos servigos, sempre que a
medida for considerada necessaria;

b) recusar qualquer servigo que apresente incorre¢gdes e/ou ndo atenda as
especificacbes contidas neste edital, ficando as correcbes as custas da
CONTRATADA,;

c) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execugao
dos servicos.

11.5.2 — A acao fiscalizadora da Assessoria de Comunicagao Social da Camara
Municipal de Ipatinga ndo fara cessar nem diminuir a responsabilidade da
CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigacbes estipuladas nesta
Licitagdo, nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou
irregularidades constatadas.

11.6. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

11.6.1. — As despesas decorrentes da execug¢ao do objeto deste edital correrao
por conta da dotacao orcamentaria do orgamento vigente:
10.101.00.01.031.0001.2.001.339039680000 — Servicos de Publicidade e
Propaganda.

11.7 - DO VALOR
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ressalvada a possibilidade de ampliacdo ou reducéo prevista em lei,
do artigo 65, paragrafo 1°, da Lei n° 8.666/93.

11.8 - DA LIQUIDACAO DE DESPESA E DO PAGAMENTO

11.8.2 - Mensalmente, apds a prestacdo do servico e mediante apresentagao de
Nota Fiscal e comprovagao da regularidade fiscal, da agéncia e dos veiculos e
fornecedores contratados através da agéncia de publicidade, bem como a
apresentacdo da quitacdo de pagamento aos veiculos e fornecedores
relativamente ao més anterior. O pagamento sera feito até o décimo dia util do
més, em conta corrente indicada pela contratada:

a) Nota fiscal da Contratada, juntamente com prova de inscrigdo no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), de regularidade com o FGTS e as Fazendas
Federal, Estadual e Municipal;

b) Nota fiscal dos fornecedores/veiculos subcontratados, juntamente com a

comprovacgao de regularidade fiscal destes, nos termos da alinea “a”;

c) Comprovagdo, do més anterior, de quitagdo junto aos fornecedores/veiculos
subcontratados;

d) no caso de contratagdo de midia: nota fiscal/fatura da Contratada, em primeira
via; nota fiscal/fatura de veiculos de comunicagdo, em primeira via, em nome da
CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA; plano de midia ou autorizagdo de publicacao;
comprovante de veiculagcdo em duas vias, que pode ser anuncio impresso, “spot”,
VT ou registro fotografico; tabela de pregcos do veiculo, em papel timbrado, com
carimbo de CNPJ e especificagao do periodo de vigéncia.

11.9 — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.9.1 — A ndo assinatura do Contrato e o descumprimento total ou parcial das
obrigagbes assumidas caracterizara a inadimpléncia da licitante vendedora,
sujeitando-se, dentre outras, as seguintes penalidades, aplicadas por representantes
do Orgdo de Comunicagdo Social e aprovadas pelo Presidente da Camara:

a) Adverténcia;
b) Multa;

c) Suspensao temporaria de participagao em licitacdo e impedimento de contratar
com a Administragao, nos termos do art. 87, lll, da lei n® 8.666/93;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéo,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja
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processo legal, garantido o contraditério e a ampla defesa.

11.10 - DAS MULTAS

11.10.1. A Empresa Vencedora sujeitar-se-a a multa nos seguintes casos/. c/
sobre o valor global do Contrato:

a) 4% (quatro por cento), caso venha se conduzir culposamente no ‘i ,_
execucgao do servigo, por negligéncia, imprudéncia ou impericia, as clau
do Contrato a ser firmado.

b) 8% (oito por cento), por se conduzir dolosamente durante a execugdo do
Servicgo;

c) 10% (dez por cento), caso venha desistir da execugéo do servigo, sem prejuizo
de outras cominagdes legais.

11.10.2. As multas serdo automaticamente descontadas dos créditos que a
empresa tenha junto a Camara Municipal, devendo ser aplicadas por
representacdo do Orgao de Comunicagao Social e aprovagao do Presidente.

11.11 - DA ISENCAO DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
11.11.1 - As penalidades previstas nos itens 11.9 e 11.10 ndo serdo aplicadas
caso o descumprimento ocorra por motivo de forga maior ou caso fortuito,
devidamente comprovado.

11.12 — DA GARANTIA

11.12.1 — A Contratada devera apresentar, antes da assinatura do Contrato,
garantia no valor de 5% (cinco por cento) do valor estimado do Contrato.

11.12.2 — A garantia devera ser na forma prevista no art. 56 da Lei n° 8.666/93.

11.12.3 — A Contratante devolvera a Contratada a garantia, apés o cumprimento
total das obrigacdes assumidas na execugao do presente Contrato.

12 - DA VIGENCIA DO CONTRATO

12.1 — O prazo de vigéncia do Contrato sera da data da sua assinatura até 31 de
dezembro de 2019.

13 — DA ADJUDICAGAO

13.1 — O resultado da presente TOMADA DE PRECOS sera adjudicado pelo Presidente
da Cémara Municipal de Ipatinga, mediante termo especifico.
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presente licitacao.

14 - DA RESCISAO

14.1 - Na rescisao aplicar-se-a no que couber as disposigdes legais contidas no artigos
77 a 80 da Lei Federal n°. 8.666/93.

15 - DAS DISPOSIGOES GERAIS

15.1 - A presente licitacdo podera ser anulada ou revogada, em qualquer de suas fases,
nao cabendo aos licitantes, ou qualquer interessado, indenizagdo ou ressarcimento de
qualquer natureza.

15.2 - Os proponentes assumem todos os custos de preparacao e apresentacido de suas
propostas e a Camara ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatério.

15.3 - Os proponentes s&o responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e
dos documentos apresentados em qualquer fase de licitacao.

15.4 - Sera desconsiderada a proposta que nédo guardar conformidade com o disposto
neste Edital.

15.5 - Serdo corrigidos automaticamente pela Comissdo Permanente de Licitagdo
quaisquer erros de soma e/ou multiplicacdo, bem como, ainda, as divergéncias que
porventura ocorrerem entre o prego unitario e o total do item, quando prevalecera
sempre O primeiro.

15.6 - Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serdo resolvidos pela
Comissédo Permanente de Licitagdo designada para abertura e julgamento da presente
Tomada de Precgos.

15.7 - Integra a presente licitagcdo o termo contratual celebrado com a licitante
vencedora.

16 — DAS DISPOSICOES FINAIS
16.1 - Integram este edital:
a) Anexo I: Termo de Referencia / Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Declaragdo da empresa licitante de que cumpre o disposto
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mandato eletivo;
e) Anexo V: Modelo de Declaragdo de cumprimento a habilitagao;
f) Anexo VI: Minuta do Contrato.

16.2 - Este edital encontra-se a disposicdo dos interessados no site
www.camaraipatinga.mg.gov.br, bem como na sala da Comisséao de Licitacao, localizada
no 3° andar do prédio da Camara Municipal de Ipatinga.

Ipatinga, 26 de abril de 2019.

Rodrigo Nunes Bernardo
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacao
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ANEXO |

TOMADA DE PREGOS N°. 01/2019
TIPO: MELHOR TECNICA E PRECO

TERMO DE REFERENCIA

1-DO OBJETO

na prestagcdo de servigos técnicos de projetos de divulgagcdo de agdes, programas
servicos e campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37,
paragrafo 1° da Constituigdo da Republica Federativa do Brasil, para Prestacdo de
Servicos de Comunicagao por Agéncia de Propaganda, Anunciante e Veiculos de
Comunicagao e suas Reciprocas relagdes vigentes, observado o carater institucional,
educativo, informativo e de orientagdo social. Tais projetos compreenderdo o estudo,
concepcgao, pesquisa, producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de
materiais, pecas e campanhas de interesse do Poder Legislativo Municipal.

1.1. A prestagao dos servigos de Comunicagdo, Propaganda e Marketing compreende
campanhas de Langcamento e Sustentacdo de Comunicagdo Institucional, Educativas,
Comunitarias conforme especificagdo a seguir, sempre levando em consideragdo o
Anexo | integrante deste termo.

A) Prestacdo de Servigcos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgacdo, comunicagao social, marketing, design, programacgao
visual e home pages para divulgacao através da Internet;

B) Criacdo, producgao, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e tv, bem
como campanhas publicitarias;

C) Criagédo, producdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios e publicidade
institucional e legal em emissoras de radio, tv, jornais, revistas, internet e meios
alternativos, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional
e/ou internacional;

D) Realizagao de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgagdo que melhor possam
difundir as campanhas educativas, servigos prestados pelo Poder Legislativo, no
que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia
€ as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servigos de elaboracéo, criagao, edigdo, producéo e distribuicdo de publicagdes
impressas diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors,
minidoors, empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas,
panfletos, folders e outros.

F) Assessoria ao “CONTRATANTE” na area de promogao e divulgacao de interesse
da instituicao;

G) Formulacao do Plano de Comunicagao;

H) Execucdo do Plano de Comunicagcdo apresentado conforme anuéncia da
Assessoria de Comunicagao Social,

I) Intermediacdo na veiculagdo de pecgas publicitarias em todos os meios de
comunicacao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criagdo de identidade Visual e Slogan.
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Para tanto, sera levada em consideracdo a analise situacional em relacéo a pg
que se quer atingir, mediante Ordens de Servicos (0OS) expedidé
“CONTRATANTE” ao tempo e consoante as suas necessidades.

2 - JUSTIFICATIVA ]
Esta TOMADA DE PRECOS TIPO TECNICA E PRECO justifica-se face as necessidad

de continuagdo da politica de comunicagdo a ser desenvolvida para a divulg “tas™,
acoes, projetos, servigos e campanhas educativas do Legislativo Municipal, ohsefvado o ":;’r:“x

carater educativo, informativo e de orientagdo social. Somente umal.gmpresa |7
especializada em estudos, concepcao, pesquisas, producido, execugao, veiculgea: -

condigbes de auxiliar esta Assessoria de Comunicagdo Social a fortalecer a imagem
institucional desta Casa Legislativa, fornecendo ampla publicidade as ag¢des realizadas
pelo parlamento municipal.

3 - DAHABILITACAO

3.1. Deverao ser analisados e avaliados os interessados, no que se refere a Habilitacao
Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificagado Econdmico-Financeira.

3.2 A pessoa juridica participante devera apresentar certificado de que se encontra
inscrita no CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des
técnicas de agéncias de propaganda, conforme o § 1° do Artigo 4° da Lei 12.232 de 29
de Abril de 2010.

4 - DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica sera apresentada em 2 (duas) vias, uma sem a identificagdo de sua
autoria e outra com a identificacdo, em envelopes lacrados e protocolados contendo
exclusivamente os seguintes documentos:

4.1. Exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa e/ou
equipe de profissionais (portfélio) - 05 (cinco) pecas.

4.2. Plano de comunicacao publicitaria conforme o especificado no edital e pertinente as
informagdes expressas no briefing (em anexo).

4.3. Atestados de experiéncia fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado contendo informag¢des quanto ao desempenho da empresa e ou equipe de
profissionais nas relagdes com os veiculos de comunicagao: televisao, jornal e radio.

4.4. Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da empresa, bem como
apresentacao das equipes de atendimento, criacdo e producdo que vao atender a
Camara Municipal de Ipatinga.

4.5. Relacao dos atuais clientes, comprovada mediante declaracbées em papel timbrado
dos mesmos. As declaragdes devem indicar o més e o ano em que teve inicio o
atendimento e conter informacdes sobre a qualidade e o prazo consumido na execugao
dos servigos.

4.6. Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e
organizagédo da matriz, e se for o caso das filiais.

5-DO PRECO
A Proposta de Prego devera conter exclusivamente os seguintes elementos, em
envelope identificado, lacrado e protocolado:
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Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.
5.3. Tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado dg
Gerais em original ou copia legivel autenticada.
5.4. Declaragao de aceitabilidade das condigbes de pagamento impostas pel
Municipal de Ipatinga. £
5.5. O prazo de validade da proposta n&o podera ser inferior a 90 (noventa) dia

de abertura dos respectivos envelopes.

6 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

Para o julgamento, a Comissao de Licitagao observara os seguintes critérios:
6.1. PROPOSTA TECNICA:

6.1.1 - O julgamento da Proposta Técnica estara a cargo da Subcomissdo Técnica,
constituida de conformidade com os § 1° a 9° do art. 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de
2010.

6.1.2. Para a selecdo das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas,
avaliando-as atraveés dos fatores relacionados abaixo:

| - Pela avaliagdo qualitativa da apresentacdo do Plano de Comunicacao serao
atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 70 (setenta) pontos, considerando-se:

A) Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 03 (trés) laudas, no qual
deve ser apresentado um diagnostico das necessidades de comunicagdao da Camara
Municipal de Ipatinga, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com
impressado apenas em um dos lados, numeragao sequencial de paginas a direita no
rodapé, formatagao do texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples
com recuo de 2 cm na primeira linha, espagcamento de caracteres simples, alinhamento
justificado, entrelinha simples, espagcamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

B) Estratégia de comunicagao, sob a forma de texto, com no maximo 03 (trés) laudas,
na qual deverao ser indicadas e defendidas as linhas gerais da proposta para suprir o
desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pela Camara
Municipal de lpatinga. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressao apenas em um
dos lados, numeracédo sequencial de paginas a direita no rodapé, formatacdo do texto
com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagcamento de caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha
simples, espagamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir
da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

C) ldeia criativa, sob a forma de exemplos de pegas de comunicagao (no total de
cinco pegas — jornal impresso, revista, outdoor, post facebook ou instagram,
storyboard VT para televisdo), que corresponderdo a resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao
publicitaria pedida no briefing. A analise das pecgas resultara na seguinte pontuacgao:
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0 (zero) a 40 (quarenta) pontos. Cada peca valera 08 (oito) pontos.
D) Estrategla de midia e nao mldla na qual o] proponente explicitara e justifica s

de marca sinal ou palavra que possibilite a identificacéo do seu proponente”. \Z.-
Il - Pela avaliacéo do contetido da Capacidade de Atendimento, ser&o atribuidas:n
de intervalo de 0 (zero) a 30 (trinta) pontos, observando-se a distribuicdo a seguir:

A) Adequacgao do curriculo dos profissionais colocados a disposicdao da Camara
Municipal de Ipatinga: 0 (zero) a 8 (oito) pontos. A pontuacao variara de acordo com a
formacédo académica e experiéncia profissional de cada membro da equipe que ficara a
disposicdo da Camara.

B) Atestados de experiéncia, em numero minimo de 3 (trés), fornecidos por pessoas
juridicas de direito publico ou privado contendo informagdes quanto ao desempenho da
empresa € ou equipe de profissionais nas relagdbes com os veiculos de comunicacgao:
televisdo, jornal e radio: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;

As empresas que atenderem o que é pedido receberdo automaticamente nota maxima,
ou seja, 5 (cinco) pontos. As que nao apresentarem receberéo 0 (zero).

C) Relagao dos atuais clientes, comprovada mediante declara¢gdes em papel timbrado
dos mesmos. Apresentar no minimo 3 (trés) declaragdes. As declaragbes devem
indicar 0 més e o ano em que teve inicio o atendimento e conter informagdes sobre a
qualidade e o prazo consumido na execugao dos servigos: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;
As empresas que atenderem o que é pedido receberdo automaticamente nota maxima,
ou seja, 5 (cinco) pontos. As que nao apresentarem receberéo 0 (zero).

D) Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e
organizag&o da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos.

Os pontos serao distribuidos de acordo com a trajetéria de mercado da empresa licitante,
porte e segmentos dos clientes atendidos, estrutura fisica e de equipamentos para o
atendimento a Camara Municipal de Ipatinga.

E) Exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa
e/ou equipe de profissionais (portfélio) - 05 (cinco) pecas: 0 (zero) a 7 (sete) pontos.

6.1.3. Da classificagao das Proponentes:
| — Deverao ser consideradas classificadas as participantes cujas Propostas Técnicas
obtiverem cumulativamente:

a) Resultado igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total dos pontos previstos
em cada um dos 9 (nove) fatores referidos no sub-item “6.1”.
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atribuidas pela Comissao aos fatores referidos no sub-item “6.17;

c) A pontuagao atribuida a um quesito sera reavaliada sempre que a difere
maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuag
do quesito, com fim de estabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
dispbe o inciso VII, artigo 6°, da Lei 12.232 de 29/04/2010.

6.2 - PROPOSTA DE PRECO: 1!,“5/
6.2.1 - A avaliagdo das Propostas de Pregos das empresas habilitadas e classificadas
tecnicamente devera ser feita mediante a atribuicio de um maximo de 100 (cem)
pontos, obedecido o seguinte:

a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto incidente
sobre os custos internos de producao da empresa, apurados em relacido aos previstos
na tabela em vigéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, deferindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme férmula a seguir:
P=100xD
M
Onde: P = Pontos da Empresa.
D = Desconto Proposto.
M = Maior Desconto Proposto.

6.2.2. As empresas concorrentes serdo classificadas, em ordem decrescente de
pontuacgdo, aferida mediante a aplicagao da férmula seguinte:

(pontuacao técnica x 70%) + (pontuagao de pregos x 30%), observando-se o
art. 46, § 2°, | e ll, onde:

- Pontuagao Técnica, obtida conforme o item “6.1” deste Edital.

- Pontuagao de Pre¢o, obtida conforme o item “6.2” deste Edital.

6.2.3. Em caso de empate entre duas ou mais concorrentes, o desempate se dara por
sorteio em ato publico, para o qual serdo convocados todos os concorrentes.

OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

7.1. Prestar servigos de acordo com as determinagdes da Assessoria de Comunicacao
da Céamara Municipal de Ipatinga, respondendo as solicitagdes oficializadas em, no
maximo, 48 horas a partir da data do pedido e para servicos que demandam maior
tempo, o mesmo devera ser acordado na Assessoria de Comunicagao social, da Camara
Municipal de Ipatinga, obedecidos os objetos propostos;

7.2. A responsabilidade exclusiva por atos e omissdes, bem como por danos aos bens
da Camara Municipal de Ipatinga causados em consequéncia de falhas na execugao
dos servigos, decorrentes de sua culpa ou dolo ou de qualquer de seus empregados ou
prepostos;

7.3. Nao ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa fisica ou
juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servigos dele decorrente, sem a
prévia autorizacdo da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de
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Ipatinga, devidamente formalizada;
7.4. Aceitar a instrucéo e fiscalizacdo dos servigos por parte da Camara Mun{gifs

de Ipatinga os servigos a serem subcontratados para decisao e autorizagao;
7.6. No caso de empresas sediadas em Ipatinga/MG, subcontratar somente comy
em situagao regular com o municipio. P ) “-’qﬁ
7.7. A Contratada devera manter um representante especialista em |¥

domiciliado na Regiao Metropolitana do Vale do Aco.

8 - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
8.1. Orientar a empresa vencedora quanto a execug¢ao dos servigcos contratados;
8.2. Acompanhar e fiscalizar a execug¢éo do contrato;
8.3. Efetuar o pagamento de acordo com o prego contratado;
8.4. No caso de empresas sediadas em lpatinga/MG, autorizar a subcontratagao
somente com aquelas em situagao regular com o0 municipio.

9 — RECURSOS ORGAMENTARIOS
9.1 - Os recursos para cobrir as despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta
licitacdo, estdo contemplados no orgamento vigente.

10 - DO VALOR
10.1 - R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais), incluidas todas e quaisquer
despesas da contratada, necessarias a execucao dos servicos, bem como despesas
com pessoal, visitas técnicas, materiais, transporte, impostos e obriga¢cdes sociais e
trabalhistas.

11 - VIGENCIA
11.1 - O prazo de vigéncia sera da data de assinatura até 31 de dezembro de 2019.

12 — DOS DIREITOS AUTORAIS
12.1 - A contratada cede a contratante de forma total e definitiva os direitos patrimoniais
de uso de idéias (estudos, analises, planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade de sua propriedade, concebidos, criados, produzidos em decorréncia deste
contrato.

13 — CONDIGOES E FORMA DE PAGAMENTO
13.1 - Mensalmente, apds a prestacao do servico e mediante apresentacido de Nota
Fiscal e comprovacgéo da regularidade fiscal, da agéncia e dos veiculos e fornecedores
contratados através da agéncia de publicidade, bem como a apresentacédo da quitagao
de pagamento aos veiculos e fornecedores relativamente ao més anterior. O pagamento
sera feito até o décimo dia util do més, em conta corrente indicada pela contratada.

14 — DA GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO
14.1. A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA promovera fiscalizacdo da execucdo dos
servigos, por meio de sua Assessoria de Comunicacado Social, em todas as suas fases,
tendo como gestor o Gerente de Comunicag&o Social, como fiscal a servidora Eliséangela
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determinagdes.

Ipatinga, 23 de abril de 2019.

Atenciosamente,
Elisédngela de Sousa Santiago Marcelo Ricardo Afonso
Analista do Legislativo / Superintendente Geral

Ger. Comunicacgao Social
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ANEXO | DO TERMO DE REFERENCIA

Distribuicao/Insercoes:

Radio AM/FM - preferencialmente em veiculos de maior audiéncia con
pesquisa qualitativa. .
Televiséo — preferencialmente em veiculos de maior audiéncia conforme pesguisa '
qualitativa ou que disponham de minutos em horario nobre, na sua gradéid .l.f/
programacao para exibigao de eventual programa das agbes da Camara.
Jornais — preferencialmente em jornais diarios de maior tiragem e circulagao.
Jornais semanarios e quinzenais — preferencialmente em jornais de maior tiragem e
leitura comprovada conforme pesquisa qualitativa.

Revistas — preferencialmente em revistas com maior tiragem e em edigbes
especiais.

Outros — publicagdo em outros veiculos e formatos, como outdoors, busdoors, sites
e redes sociais, ou conforme avaliacido técnica sobre a necessidade de participagcao

da instituigao.
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ANEXO 1l DO TERMO DE REFERENCIA

BRIEFING

As informacgdes a seguir devem ser consideradas para a formulagdo das propos w'--‘-'—*‘f'f.qe;x_\
1 - A COMUNICAGAO COM A SOCIEDADE i i %)
A comunicagao do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos principios de */

direito da populacdo ser informada e é dever da Céamara informar. ESs& .
comunicagdo deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre
assumir carater educativo, informativo ou de orientacdo social e institucional. E por
meio da comunicagao do Poder Legislativo que as pessoas s&o informadas dos seus
direitos e deveres, das agcdes da Camara e dos beneficios dessas acdes. Nesse
sentido, a comunicagao do Legislativo cumpre importante funcdo institucional de
fortalecer a cidadania.

2 - OBJETIVOS PRINCIPAIS

| - Disseminar informagbes de interesse dos mais diversos o6rgaos, projetos e
programas da Camara Municipal de Ipatinga;

Il - Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do municipio;

lIl - Realizar ampla difusdo dos direitos do cidadao e dos servigos colocados a sua
disposicao;

IV - Explicar os projetos e as politicas propostas pelo Poder Legislativo nas
principais areas de interesse da sociedade;

2.1 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

| - Divulgar os projetos de lei deliberados na Casa;

Il - Divulgar as agdes que o Legislativo promove institucionalmente e para fiscalizar o
Executivo.

lll - Divulgar as atividades de projetos e 6rgaos do Legislativo, tais como, Camara
Mirim e CAC.

IV - Divulgar as Audiéncias Publicas realizadas pela Casa e seus respectivos
resultados.

3 — ATUAL SITUAGAO DA CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

Dos 19 vereadores que assumiram suas cadeiras em janeiro de 2017, pelo menos
cinco foram denunciados pelo Ministério Publico por diversos crimes, dentre eles a
apropriacao indevida de parte dos salarios de seus assessores. Todos eles sao alvo
de uma Comissdao Processante e podem ser cassados. A situagcdo trouxe um
desgaste enorme ao Legislativo, que vinha lutando contra a onda nacional de
descrédito da classe politica.

Em outra acdo do Ministério Publico, a Camara Municipal de Ipatinga se tornou
noticia pelo excessivo numero de cargos comissionados e a falta de controle sobre
as atividades dos mesmos. A recomendacdo do MP foi reduzir o numero de
comissionados e estabelecer maior controle, principalmente sobre as atividades
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externas exercidas por eles.
A Mesa Diretora adotou medidas favoréveis perante a opiniéo publica,

as atribui¢cdes dos servidores efetivos e comissionados.

4 — ATAREFA DOS LICITANTES ,
Mesmo com todas as tentativas de moralizar a instituicdo, a atual imagel
Legislativo perante a sociedade encontra-se bastante desgastada.
A tarefa dos licitantes & propor uma campanha, cujo tema é livre, demonstrando+g

os erros cometidos por individuos (vereadores) ndo anula a importancia do Poder
Legislativo em uma democracia. Esclarecer que a instituigao contribuiu com

as autoridades judiciais durante todo o processo, sendo, assim como a populagao,
vitima das ag¢des de alguns parlamentares. A campanha devera ser veiculada em
um periodo de 15 dias e com verba estimada em R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

5 - PUBLICO ALVO
O publico alvo da campanha sao as pessoas de todas as idades e niveis sociais
residentes em Ipatinga.

6 - PONTOS POSITIVOS

- A colaboragédo da Camara Municipal de Ipatinga com o Ministério Publico e Policia
Civil (GAECO) durante as investigacbes sobre os vereadores suspeitos de se
apropriarem dos salarios dos servidores do seu gabinete.

- A postura da Camara em acatar as recomendacgdes do Ministério Publico quanto a
promover um maior controle das atividades e jornadas de trabalho dos servidores
efetivos e comissionados.

- A iniciativa do Legislativo em reduzir o numero de vereadores de 19 para 15, o que
leva também a redugdo do numero de cargos comissionados.

- A importancia constitucional do Poder Legislativo, responsavel por elaborar e
aprovar leis, além de fiscalizar o Poder Executivo.

- O capital humano da Camara de lpatinga, que possui um quadro de servidores
efetivos (concursados) altamente preparado.

- A participagao historica da Camara na constru¢ao e crescimento do Municipio.

7- PONTOS NEGATIVOS

- O desgaste da imagem institucional da Camara causado pelas prisbes dos
vereadores acusados de apropriarem-se dos salarios de servidores dos seus
gabinetes.

- O desgaste da imagem institucional da Camara causado pelas noticias sobre a
acao do Ministério Publico contra o excesso de cargos comissionados no Legislativo.
- A acéo, principalmente nas redes sociais, de pessoas que atacam o Legislativo,
nao importando suas iniciativas a fim de corrigir as distor¢ées administrativas.

- A agao, principalmente nas redes sociais, de pessoas que atacam o Legislativo por
problemas que sao do Poder Executivo, como pagamentos de beneficios atrasados
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de servidores, valor de IPTU, pagamento de estacionamento rotativo, etc.
- Pequena participagcdo dos municipes nas atividades parlamentares realizadas.

Ipatinga. .
8 - INFORMACOES ESSENCIAIS
Site - www.camaraipatinga.mg.gov.br

Legislativo Municipal se encontra a seguir:

(Obs: solicitar ao setor da Comunicagao Social da Camara o arquivo original)
A\ * 4

9 - CONCEITO

A campanha a ser executada dara destaque a preocupag¢ado da Camara Municipal de
Ipatinga em dar transparéncia a todas as suas ag¢des diante da crise institucional
criada pelas investigagées do Ministério Publico. Enfocar o fato de a instituicdo ter
sido vitima dos atos ilegais praticados por algumas pessoas e a sua disposicdo em
colaborar com as investigagdes. Destacar também a disposicdo da Cémara de
reduzir o numero de vereadores e servidores comissionados.
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ANEXO II
MODELO DE DECLARAGAO
PROCESSO LICITATORIO N°. 47/2019

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

Deve conter a identificacdio da empresa devlara
bem como a de seu representante legal.

MODELO DE DECLARAGAO DE REGULARIDADE QUANTO AO TRABALHO DO
MENOR

Declaramos para os fins de direito que esta empresa cumpre integralmente
a norma contida na Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, do art. 7°,
inciso XXXIII, a saber:

“(...) proibicao de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de dezoito anos e

qualquer trabalho a menores de dezesseis anos, salvo na condi¢cao de aprendiz a partir
de quatorze anos”.

, de de 2019.

Assinatura e Carimbo de CNPJ
Nome completo do Declarante

Esta declaragao é parte integrante da documentacédo exigida pelo Edital da Licitagao,
TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019, da Camara Municipal de lIpatinga-MG e por ela
responde integralmente a declarante.
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ANEXO il
MODELO DE DECLARAGAO
PROCESSO LICITATORIO N°. 47/2019

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

Deve conter a identificacdo da empresa declarante}~"::7i
como a de seu representante legal.

(NOME DA EMPRESA) CNPJ n°
, sediada (enderegco completo) , declara, sob as
penas da lei, que concorda plenamente com as condi¢cdes estabelecidas no Edital,
e que tomou conhecimento do mesmo.

, de de 2019.

Assinatura e Carimbo de CNPJ
Nome completo do Declarante

Esta declaracdo é parte integrante da documentacdo exigida pelo Edital da
licitacdo, TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019, da Camara Municipal de Ipatinga -
MG e por ela responde integralmente a declarante.
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARAGAO

PROCESSO LICITATORIO N°. 47/2019

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

Deve conter a identificacdio da empresa devlara
bem como a de seu representante legal.

(NOME DA EMPRESA) CNPJ n°
, sediada (endereco completo) , declara, sob as
penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua
habilitagao no presente processo licitatorio, e que esta empresa nao possui entre os
proprietarios nenhum titular de mandato eletivo, ciente da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores.

, de de 2019.

Assinatura e Carimbo de CNPJ
Nome completo do Declarante

Esta declaracdo € parte integrante da documentacdo exigida pelo Edital da
licitagdo, TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019, da Camara Municipal de Ipatinga -
MG e por ela responde integralmente a declarante.
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ANEXO V
MODELO DE DECLARAGAO
PROCESSO LICITATORIO N°. 47/2019

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019

Deve conter a identificacdio da empresa devlara
bem como a de seu representante legal.

(NOME DA EMPRESA) CNPJ N°.
, sediada (enderego completo) , declara, sob pena da
lei, que cumpriu plenamente os requisitos de habilitagdo exigidos nos sub itens do item
8.

, de de 2019.

Assinatura e Carimbo de CNPJ

Nome completo do Declarante

Esta declaracdo € parte integrante da documentacdo exigida pelo Edital da
licitagdo, TOMADA DE PRECOS N°. 01/2019, da Camara Municipal de Ipatinga -
MG e por ela responde integralmente a declarante.
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ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO N° /2019

LICITACAO N° 47/2019

TOMADA DE PRECOS N° 01/2019

EMPRESA

A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA, sediada na Praca Trés Poderes, s/n°,
Centro, nesta cidade de Ipatinga, Minas Gerais, inscrita no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica sob o numero 19.871.680/0001-47, representada por seu
Presidente, Vereador Jadson Heleno Moreira, doravante denominada

CONTRATANTE e a empresa , sediada a

, na cidade de , inscrita no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica, sob o0 numero ,
representada por , CPF:

doravante denominada CONTRATADA, com fundamento
na Tomada de Precos n° 01/2019, Processo de Licitagdo n° 47/2019, de 03 de
junho de 2019, Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, com as devidas alteragdes, Lei
12.232 de 29 de abril de 2010, Resolugcado 947 de 1° abril de 2019 e demais normas
pertinentes, celebram o presente Contrato, mediante as clausulas e condi¢des
seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DAS DISPOSIGOES PRELIMINARES

1.1 - O Contrato sera elaborado com base no Edital de Licitacdo referente a Tomada de
Precos n°. 01/2019, a proposta da Contratada e o Ato de Homologagéo integrantes do
procedimento licitatério n°. 47/2019.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - O presente Contrato tem por objeto a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servigos técnicos de projetos de divulgacédo de agdes, programas, servigos
e campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, para Prestacdo de Servicos de
Comunicagao por Agéncia de Propaganda, Anunciante e Veiculos de Comunicagao e
suas Reciprocas relagbes vigentes, observado o carater institucional, educativo,
informativo e de orientagdo social. Tais projetos compreenderao o estudo, concepgéo,
pesquisa, produgao, execugao, veiculacido, bem como a distribuicdo de materiais, pecas
e campanhas de interesse do Poder Legislativo Municipal.
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A) Prestacdo de Servigos de Consultoria e Planejamento na area de puy
propaganda, divulgagdo, comunicagdo social, marketing, design, prog«e
visual e home pages para divulgacao através da Internet;

B) Criac&do, producao, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e-fw
como campanhas publicitarias; B S

C) Criagdo, producdo, veiculagdo e distribuigdo de anuncios e

e/ou internacional;

D) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor
possam difundir as campanhas educativas, servicos prestados pelo Poder
Legislativo, no que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de
abrangéncia, audiéncia e as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servicos de elaboracéo, criagado, edi¢cao, producgéo e distribuicdo de publicagdes
impressas diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors,
minidoors, empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas,
panfletos, folders e outros.

F) Assessoria ao “CONTRATANTE” na area de promogao e divulgagao de interesse
da instituicio;

G) Formulagéo do Plano de Comunicacéo;

H) Execugdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da
Assessoria de Comunicag¢ao Social,

l) Intermediagdo na veiculagdo de pecas publicitarias em todos os meios de
comunicacao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criacdo de identidade Visual e Slogan.

2.3 - Para tanto, sera levada em consideragdo a analise situacional em relacdo a
populacdo que se quer atingir, mediante Ordens de Servigos (OS) expedidas pela
CONTRATANTE ao tempo e consoante as suas necessidades.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 — O prazo de vigéncia do Contrato sera a partir da sua assinatura até o dia 31 de
dezembro de 2019.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR

4.1 — O valor global é de R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais), incluidas todas
e quaisquer despesas da Contratada, necessarias a execucado dos servigos, bem como
despesas com pessoal, visitas técnicas, materiais, transporte, impostos e obrigagdes
sociais e trabalhistas.

4.2 — O valor dos servigos sera orgado pela Contratada em cada caso, em fungao dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
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decidira quanto a sua aprovacgao.

4.3 — A execugado desses servicos sera remunerada originalmente da for
ainda levando em consideragcao os eventuais descontos e repasses concedle
Contratada:

4.3.1 — Pelo desconto de agéncia de 20% (vinte por cento) sobre a veiculagaoy _,_t_i_,\_/,aq_a__,_“*f;f,x
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, nos termos das norn: ao |7
da Atividade Publicitaria, € pago a agéncia Contratada, pelos veiculos de comugisacéao;-; «*/

terceiros fornecedores de bens e ou servicos decorrentes de criagao intelectual da
agéncia Contratada;

4.3.3 — Pelos valores constantes da tabela Sinapro de custos, vigente;

4.3.3.1 — Fica a Contratada responsavel pela apresentagao da tabela SINAPRO , quando
a mesma sofrer alteragdes, permanecendo inalterado o desconto de _ % (
por cento) concedido a Contratante na proposta comercial.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGAGOES
5.1 — DA CONTRATADA

5.1.1 - Prestar servigos de acordo com as determinacdes da Assessoria de Comunicacao
da Céamara Municipal de Ipatinga, respondendo as solicitagdes oficializadas em, no
maximo, 48 horas a partir da data do pedido e para servigos que demandam maior
tempo, o mesmo devera ser acordado na Assessoria de Comunicagao Social da Camara
Municipal de Ipatinga, obedecidos os objetos propostos;

5.1.2 - A responsabilidade exclusiva por atos e omissées, bem como por danos aos bens
da Camara Municipal de Ipatinga, causados em consequéncia de falhas na execugao
dos servigos, decorrentes de sua culpa ou dolo ou de qualquer de seus empregados ou
prepostos;

5.1.3 - N&o ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa fisica
ou juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servigos dele decorrente, sem a
prévia autorizacdo da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de
Ipatinga, devidamente formalizada;

5.1.4 - Aceitar a instrucao e fiscalizacao dos servicos por parte da Camara Municipal de
Ipatinga, especialmente quanto a qualidade e eficiéncia dos mesmos, devendo fornecer
todas as informagdes que Ihe forem solicitadas, ndo se eximindo, em decorréncia da
fiscalizacdo, de sua responsabilidade pela prestacédo dos servigcos contratados;

5.1.5 - Submeter a apreciagdao da Assessoria de Comunicagao Social da Cémara
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5.1.6 - No caso de empresas sediadas em Ipatinga/MG, subcontratar so
aquelas em situagdo regular com o municipio;

5.1.7 — A Contratada devera manter um representante especialista em
domiciliado na Regiao Metropolitana do Vale do Aco;

5.1.8 -Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas n
junto a terceiros;

Contratante, para fornecer, ao Contratado, bens ou servicos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugao do objeto do Contrato;

5.1.10 - Fazer cotagao de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas, buscando a mais adequada para sua execug¢ao;

5.1.11 - Proceder a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do Contrato;

5.1.12 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de
1993, esta dispensado do procedimento previsto no item 5.1.11;

5.1.12.1 — Considerando o valor global deste Contrato, as sessdes publicas serao
realizadas nos casos de fornecimento de bens ou servicos com valores superiores a R$
35.200.00 (trinta e cinco mil e duzentos reais);

5.1.13 - Apresentar a Contratante os custos e as despesas de veiculacdo acompanhados
da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de
relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel;

5.1.14 - Orientar a produc¢ao e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas
diretas etc.) aprovadas pela Contratante;

5.1.14.1 - No caso de necessidade de segunda tiragem, a Contratante podera, a seu
critério, determinar a contratacdo de outra empresa ou fornecedor, caso julgue
insatisfatério o servico realizado;

5.1.14.2 - A quantidade de material a ser utilizado na veiculagcédo s6 sera definida apds a
aprovacao da midia pela Contratante, e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no item 5.1.10.

5.1.15 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes,
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autorizacao;

5.1.17 - Responsabilizar-se pelos 6nus resultantes de quaisquer agbes, dém £
custas e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo "-.;nudgx
empregados, prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se a assumir por todas
e quaisquer obriga¢des decorrentes de acgdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato;

5.1.18 - Manter, durante a execugao do contrato, todas as condi¢cées de habilitacdo e
qualificagao exigidas na Tomada de Pregos n° 01/2019 que deu origem a este Contrato;

5.1.19 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

5.1.20 - Manter, entre si e seus propostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo da
Contratante;

5.1.20.1 - A infracdo ao dispositivo anterior implicara na rescisao imediata deste contrato
e sujeitara a Contratada a responsabilizagdo e a indenizagdo por perdas e danos
prevista na legislagéo ordinaria;

5.1.21 - Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionada com os servigos objeto deste Contrato;

5.1.22 - A Contratada devera, durante o periodo de, no minimo 05 (cinco) anos apos a
extincdo do Contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados
e das pecgas publicitarias produzidas, conforme dispde o artigo 17, da Lei n°
12.232/2010.

5.2 - DA CONTRATANTE

5.21 — Acompanhar e fiscalizar a execugdo do Contrato, conferindo todos os
documentos encaminhados pela empresa;

5.2.2 — Orientar a Contratada quanto a execucdo dos servicos contratados fornecendo
os elementos indispensaveis a regularizagado dos servigos;

5.2.3 — Realizar o pagamento dos servigos prestados, obedecendo as condigbes
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estabelecidas na Clausula Nona deste Contrato;

interessados.

CLAUSULA SEXTA - DO REGIME DE EXECUGAO CONTRATUAL

6.1 — A Contratada cedera a Camara Municipal de Ipatinga, total e definitivamente, todos
os direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, analises e planos),
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do Contrato firmado, sem qualquer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apés vigéncia do Contrato;

6.2 — Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Contratante
poderdo fornecer a Contratada bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugao do objeto do Contrato;

6.2.1 — O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto
no item 6.2 exigira sempre a apresentacédo pela Contratada a Contratante de 3 (irés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

6.2.2 — No caso do subitem 6.2.1, a Contratada procedera a coleta de orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada
e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou
servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
Contrato;

6.2.3 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho
de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no subitem 6.2.2.

6.3 — Os contratos celebrados pela Contratada com terceiros, que envolvam a cessao de
direitos autorais de uso de imagem e de som de voz, deverdo ser apresentados a
Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga, necessariamente
antes da veiculagao e/ou publicagdo dos servicos, para aprovacao;

6.4 — Compete a Contratada responder pela correcdo e qualidade dos servicos, ainda
que executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis,
reparando, corrigindo, removendo, reconstruindo ou substituindo as suas expensas, no
total ou em parte, esses servigos, quando se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes
resultantes da ma execugao ou de materiais inadequados empregados.
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no todo ou em parte, o servico ou fornecimento executado em desacordo co
do Contrato;

6.5 — O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de
custos ou avaliagao de resultados deverao ser previamente submetidos a aprov
Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga;

equipe;
6.7 — A Contratada s6 podera divulgar as informagdes acerca da prestagéo dos‘ er
objeto deste Contrato, se houver expressa autorizagdo da Contratante;

6.8 — O pessoal a ser empregado na prestacdo dos servigos objeto deste Contrato ndo
tera qualquer vinculo empregaticio com a Céamara Municipal de Ipatinga, sendo de
responsabilidade da Contratada os encargos trabalhistas e previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execucao do Contrato, bem como o cumprimento das
convengdes coletivas da categoria e de todos os dispositivos legais pertinentes;

6.9 — A Contratada submeter-se-a as condi¢cdes fixadas pela Assessoria de
Comunicagdo Social da Camara Municipal de Ipatinga quanto ao comportamento,
discricao e urbanidade em servigos executados em suas dependéncias, sujeitando-se as
regras do sigilo em relagdo a assuntos de que tomem conhecimento em decorréncia da
execucao dos servigos, inclusive apos cessado o Contrato;

6.10 - As informagdes sobre a execugdo do Contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas, bimestralmente, no site
www.camaraipatinga.mg.gov.br, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados.

CLAUSULA SETIMA - DA GESTAO/FISCALIZACAO:

7.1 - A Camara Municipal de Ipatinga promovera fiscalizagdo da execugao dos servigos,
por meio de sua Assessoria de Comunicagcdo Social, em todas as suas fases, tendo
como gestor o Gerente de Comunicagao Social, como fiscal a servidora Elisangela de
Souza Santiago e como suplente o servidor Alexandre Paulino de Castro.

7.2 - A fiscalizagdo compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugao dos servigcos, sempre que a medida for
considerada necessaria;

b) recusar qualquer servico que apresente incorregdes e/ou nao atenda as
especificacdes contidas neste Contrato, ficando as correcdes as custas da Contratada;

c) decidir acerca das questbes que se apresentarem durante a execugdo dos
Servigos.

7.3 — A acéo fiscalizadora da Assessoria de Comunicag¢ao Social da Camara Municipal
de Ipatinga ndo fara cessar nem diminuir a responsabilidade da Contratada pelo perfeito
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inclusive quanto a terceiros, ou irregularidades constatadas.

CLAUSULA OITAVA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

LE i
9.1 - A liquidagdo da despesa sera realizada pela area gestora do Contrato, por meio da
aceitagao formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias contratuais e mediante a

apresentacao das notas fiscais/faturas e comprovagao de regularidade fiscal,

9.2 - Mensalmente, apds a prestacao do servigo e mediante apresentacdo de Nota Fiscal
e comprovagao da regularidade fiscal, da agéncia e dos veiculos e fornecedores
contratados através da agéncia de publicidade, bem como a apresentacédo da quitagdo
de pagamento aos veiculos e fornecedores relativamente ao més anterior. O pagamento
sera feito até o décimo dia util do més, em conta corrente indicada pela contratada:

a) Nota fiscal da Contratada, juntamente com prova de inscricdo no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), de regularidade com o FGTS e as Fazendas
Federal, Estadual e Municipal

b) Nota fiscal dos fornecedores/veiculos subcontratados, juntamente com a
comprovacgao de regularidade fiscal destes, nos termos da alinea “a”;

c) Comprovacdo, do més anterior, de quitacdo junto aos fornecedores/veiculos
subcontratados;

d) no caso de contratagdo de midia: nota fiscal/fatura da Contratada, em primeira
via; nota fiscal/fatura de veiculos de comunicagcdo, em primeira via, em nome da
CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA; plano de midia ou autorizagdo de publicaco;
comprovante de veiculagdo em duas vias, que pode ser anuncio impresso, “spot”, VT ou
registro fotografico; tabela de pregos do veiculo, em papel timbrado, com carimbo de
CNPJ e especificagdo do periodo de vigéncia.

CLAUSULA DECIMA — DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1 — A néo assinatura do Contrato no prazo de 05 (cinco) dias e o descumprimento
total ou parcial das obrigagbes assumidas caracterizara a inadimpléncia da Contratada,
sujeitando-se, dentre outras, as seguintes penalidades, aplicadas por representantes da
Assessoria de Comunicagao Social e aprovada pelo Presidente da Camara Municipal de
Ipatinga:

a - Adverténcia;

b - Multa;

¢ - Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar
com a Administragao, nos termos do art. 87, lll, da lei n® 8.666/93;

d - Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a
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reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade;

10.1.1 - A aplicacdo das sang¢gdes administrativas serdo precedidas do devidg
legal, garantido o contraditorio e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS MULTAS

global do Contrato:

a) de 4% (quatro por cento), caso venha se conduzir culposamente n 'SO-
execugdo do servigo, por negligéncia, imprudéncia ou impericia, as claus{
Contrato a ser firmado.

b) de 8% (oito por cento), por se conduzir dolosamente durante a execugédo do
servico;

c) de 10% (dez por cento), caso venha desistir da execugdo do servico, sem
prejuizo de outras cominagdes legais.

11.2. As multas serdo automaticamente descontadas dos créditos que a empresa tenha
junto a Camara Municipal, devendo ser aplicadas por representagcao da Assessoria de
Comunicacao Social e aprovagao do Presidente.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA ISENGAO DAS PENALIDADES

12.1 - As penalidades previstas nas clausulas décima e décima primeira ndo serao
aplicadas caso o descumprimento ocorra por motivo de forca maior ou caso fortuito,
devidamente comprovado.

12.2. Seréo considerados motivos de forga maior para isengao de multa:

a) greve generalizada dos empregados da Contratada;

b) interrupgado dos meios normais de transportes;

c) acidente que implique em retardamento da execugédo do servico sem culpa por parte
da Contratada.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA GARANTIA

13.1 — A Contratada devera apresentar, antes da assinatura do Contrato, garantia no
valor de 5% (cinco por cento) do valor deste Contrato.

13.1.1 — A garantia devera ser na forma prevista no art. 56 da Lei n° 8.666/93.
13.1.2 — A Contratante devolvera a Contratada a garantia, apés o cumprimento total das
obrigacdes assumidas na execugao do presente Contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO

14.1. Na rescisdo aplicar-se-a no que couber as disposi¢oes legais contidas nos artigos
77 a 80 da Lei Federal n°. 8.666/93.
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este Contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS DISPOSIGOES FINAIS

16.1 - Obrigam-se as partes, por si e sucessores, ao fiel cumprimento do qu ora
ficou contratado, elegendo-se o foro da Comarca de Ipatinga, para dirimir qualsquer
duvidas oriundas deste Contrato, com exclusao de qualquer outro.

16.2 - Aplicar-se-a a execucdo do Contrato e aos casos omissos a Lei n°. 8.666/93 e
suas alteragoes.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO

17.1 - Fica eleito o foro da Comarca de lpatinga para dirimir questdes porventura
advindas do presente instrumento.

E, por estarem, assim, justas e contratadas, lavrou-se o presente Contrato em 04

(quatro) vias de igual teor e forma, o qual, depois de lido e achado conforme, sera
assinado pelas partes contratadas e duas testemunhas.

Ipatinga, ............ AE oo, de 2019.

Jadson Heleno Moreira
Presidente da Camara Municipal de Ipatinga

Representante da Empresa

Testemunha Testemunha
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