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ERRATA N° 02

Processo Licitatorio n°® 17/2018

Tomada de Pregos n° 01/2018

Objeto: Contratagdo de empresa especializada na prestacdo de servicos técnicos de
projetos de divulgacdo de agdes, programas, servicos e campanhas do Poder Legislativo
Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil, para Prestagdo de Servicos de Comunicacdo por Agéncia de Propaganda,
Anunciante e Veiculos de Comunicacao e suas reciprocas relacées vigentes, observado o
carater institucional, educativo, informativo e de orientagdo social. Tais projetos
compreenderédo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo, execucgdo, veiculagdo, bem
como a distribuicado de materiais, pegas e campanhas de interesse do Poder Legislativo
Municipal.

A Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Ipatinga torna publico que, o
Anexo Il do Termo de Referéncia — Briefing (paginas 28, 29 e 30 do Edital) foi alterado para:

ANEXO 1l DO TERMO DE REFERENCIA

BRIEFING
As informagdes a seguir devem ser consideradas para a formulagio das propostas.

1 - A COMUNICAGAO COM A SOCIEDADE

A comunicagao do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos principios de que € direito da
populagao ser informada e é dever da Camara informar. Essa comunicagao deve vincular-se
a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou
de orientagao social e institucional.

E por meio da comunicacao do Poder Legislativo que as pessoas sdo informadas dos seus
direitos e deveres, das agdes da Camara e dos beneficios dessas agoes. Nesse sentido, a
comunicagéo do Legislativo cumpre importante funcgéo institucional de fortalecer a cidadania.

2 - OBJETIVO PRINCIPAL
I Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diversos orgaos,

projetos e programas da Camara Municipal de Ipatinga.

Il Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do municipio;

Il Realizar ampla difusdao dos direitos do cidaddo e dos servicos colocados a sua
disposicao;

IV Explicar os projetos e as politicas propostos pelo Poder Legislativo nas principais
areas de interesse da sociedade;

2.1 - OBJETIVO ESPECIFICO

I Divulgar os projetos de lei deliberados na Casa: |@.&0—"“‘
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Il Divulgar as agdes que o Legislativo promove institucionalmente e para fiscalizar o
Executivo.

Il Divulgar os trabalhos de projetos desenvolvidos pelo Legislativo, tais como a Camara
Mirim e o CAC.

IV Divulgar as Audiéncias Publicas realizadas pela Casa e seus respectivos resultados.

3 — ATUAL SITUAGAO DA CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

A Camara de Ipatinga iniciou em 2018 o segundo ano da 142 Legislatura. A composigédo do
parlamento & mista, com membros de diferentes correntes politicas. A Camara possui
atualmente 230 servidores, entre efetivos e comissionados.

O Legislativo sofre com os reflexos da crise moral e ética que atinge toda a classe politica no
Brasil. Além do descrédito quanto ao seu carater e intencdes, os vereadores sdo muito
questionados quanto a efetividade de suas agbes no parlamento.

Fazer e votar leis, além de fiscalizar as acbes do Poder Executivo, sdo os deveres
constitucionais de um parlamentar. Entretanto, na hora de reivindicar obras ou reclamar dos
servicos publicos € a eles que a populacgéao recorre. Os vereadores estdo em contato direto
com os municipes, que tém acesso franco aos seus gabinetes na Camara.

O presente trabalho intenciona a criagdo de uma campanha para destacar essa relacdo de
proximidade dos vereadores com o povo. Reafirmar a disponibilidade dos vereadores para
receberem as demandas da populagdo, de efetivamente serem seus porta-vozes junto a
administragao municipal.

4 - ATAREFA DAS LICITANTES

Apresentar uma campanha publicitaria sobre o tema “Vocé néo esté sozinho nessa batalha”.
A campanha devera ser veiculada em um periodo de 15 dias e com verba estimada em R$
70.000,00 (setenta mil reais).

5 - PUBLICO ALVO

O publico alvo da campanha sao as pessoas de todas as idades e niveis sociais residentes
em lIpatinga.

6 - RAZOES

Emotiva — Diante do quadro de crise econémica e ética no pais, o cidaddo perde a
confianga nas instituicées e a esperanga de ser bem representado por aqueles em quem
votou. E neste cenario gue a Camara tenta se posicionar como um Poder capaz de ouvir as
demandas da populagdo e somar forgas na busca por uma vida melhor para todos.

Racional — A campanha com o tema “Vocé nao esta sozinho nessa batalha” visa aproximar
0 municipe da Camara, incentiva-lo a procurar os vereadores para apresentar suas

demandas.
S
Qoo



[ Ep TP
hd
U

{®% Camara Municipal de Ipatinga

u* 4
g;;:sx-j:'g ESTADODE MINAS GERAIS
W Comisséo de Licitacao

L&

7- PONTOS POSITIVOS

- A Camara Municipal de Ipatinga disponibiliza em seu site e nas redes sociais informagdes
sobre as atividades parlamentares: transmissdo ao vivo de todas as reunides ordinarias,
extraordinarias e de comissdes pela TV Camara; videos de entrevistas e das reunides no
canal da Camara no youtube; textos, fotos e videos em seu site e no facebook.

- Portal da Transparéncia no site com todos os gastos com folha de pagamento e compras,
relatérios da gestéo fiscal e o balango financeiro mensal,

- Reunites ordinarias mensais, quando sdo votados os projetos de leis, lidas indicagbes e
outras proposigées;

- Realizacdo de diversas audiéncias publicas ao longo do ano, nas quais sdo debatidos
temas relevantes para o desenvolvimento da cidade e qualidade de vida da populagéo.

- Arquivo do Legislativo e biblioteca do setor de Informagdes Técnicas a disposigao do
publico para consultas;

- Recepcao a alunos de escolas publicas e privadas para aulas paradidaticas e
acompanhamento dos trabalhos da Camara Mirim;

- Estrutura oferecida para atividades para a comunidade (plenario);

- O acesso ao 4° andar do prédio da Camara, onde ficam os gabinetes dos vereadores, tem
livre acesso para os cidadaos.

8- PONTOS NEGATIVOS

- Imagem desgastada das institui¢des politicas.

- Pequena participacéo do cidadao nas sessdes e audiéncias realizadas na Casa.
- Dificuldade de distingéo entre o papel do Executivo e do Legislativo.

9 - INFORMAGOES ESSENCIAIS

Site - www.camaraipatinga.mg.gov.br

Marca - A marca a ser aplicada nas pecas de publicidade institucional do Poder Legislativo
Municipal se encontra a seguir:

(Obs: solicitar ao setor da Comunicagao Social da Camara o arquivo original)
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10- CONCEITO

A campanha a ser executada dara destaque a preocupacdo da Camara Municipal de
Ipatinga em aproximar a populagado dos vereadores, a fim de que a imagem negativa da
classe politica possa ser amenizada, pelo menos quanto aos membros Legislativo municipal.

Cumpre-nos informar que esta cancelada a sessao do dia 13/03/2018 e reagendada
para o dia 20/03/2018 (terga-feira), s 13:00 horas, na sala de Reunides n° 101 desta
Casa Legislativa.

Ipatinga, 15 de fevereiro de 2018.

AYASLAQ . .
Ranusia Moreira Gouveia de Moura e Oliveira

Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao



